
AI 文案寫作課

末世的文案師

林育聖

融合文案知識的 AI 創作



先開始
再完美



拓展自己的知識邊界
是最好的禮物



文案基本觀念
練就文案認知與品味

文案架構與技巧
理解文案元素與意義

上半場

下半場

上午



當我們在談文案時
我們在談什麼？





“
每個品牌都是個體

只有方法能夠通用



文案＝你寫給受眾的公開文字



你看
自己

別人
看你

定位 名聲

如何
認識你

為何

喜歡你
行動 風格

你
不只是做自己就好



受眾視角
不當上帝，要能落地

外在 內在
行為 思維

長期 短期
狀態 需求



公開，你的受眾就不只是你的



文字是作品
文案是商品



文案基本觀念
練就文案認知與品味

文案架構與技巧
理解文案元素與意義

上半場

下半場

上午



定位
讓人記得你

認知
讓人相信你

資訊
讓人挑戰你



提問法
交換法
具象法

定位
讓別人記得你



！
你的痛點，可能一點都不特別



受眾場景

特定的場景事件時刻

最能感受到好處幫助



把自己放對位置
比任何努力都重要



定位 認知 資訊
讓人記得你 讓人相信你 讓人挑戰你



認知
讓別人相信你

價值觀
過去的世界觀

知識點
他不知道的事

升火點
增加誘因吸引力



有形價值
功能技術包裝方案需求

無形價值
認同喜好優越社交安心

商品價值
人們願意為商品付出的代價



知識點
他不知道的事

權威感
讓他受啟發



國家
刻版印象

產地
風土民情

學校
教育資源

工法
專業領域

資源
成本代價

人物
情感溫度



口碑
有人用過可信

認證
有資料證明可信

升火點
增加誘因吸引力



檢驗
證書

銷售
成果

得獎
紀錄

退貨
保證

保險
承擔

知名
採用



定位 認知 資訊
讓人記得你 讓人相信你 讓人挑戰你



資訊
讓人挑戰你

分類 排序



銷售心法
學懂這招，什麼都賣

賣產品
工具思維

賣精神
情感思維



打造人們的生活方式
你才是有價值的品牌



技巧是墊腳
不是走路姿態



數變將會質變，

重複就是力量。



提升 AI 文案寫作的三個思維 先用 AI 寫的五種文案標題

補充資料



AI 文案寫作課

末世的文案師

林育聖

融合文案知識的 AI 創作

手機：ChatGPT

電腦：https://chatgpt.com/



聰明人不逆勢而為
創作者不隨波逐流



節省的每一刻
都是禮物



AI 協作觀念與認知
工具加速的思維

AI 創作步驟與技巧
增進效率的做法

上半場

下半場

下午



AI 協作三階段

玩具
基本原理

工具
融合工作

夥伴
拓展視野



好玩的玩具，就是讓你每
次結果都不一樣。

玩具
基本原理

「為什麼每次出來都不一樣？」
「為什麼簡單的要求卻做不太到？」



不是每一個語言模型都能
生圖、搜尋與寫程式

工具
融合工作



最好的夥伴，就是有無限
耐心陪你試錯的人

夥伴
拓展視野

AI真正好用的地方：
1. 加快你的已知
2. 拓展你的未知



精準指令的四步驟

定義
任務

要求
條件

微調
參數

設定
創作



使用 AI的第一步：定義任務

任務是對目標的想像，也是對自身期待
的理解，必須包含專業度與遠見



定義
任務

需求

角色

我要寫社群文案

我要寫專案介紹

我要寫企劃書



定義
任務

需求

角色

成品 能完成的人 能完成且很厲害的人



使用 AI的第二步：要求條件

條件式是框架與基本素材，有條件才有
客製化，也是衡量成果好壞的標準



要求
條件

基礎資料

專業知識

格式框架

客觀、中性的資料內容｜主觀、喜好的設定內容



要求
條件

基礎資料

專業知識

格式框架



要求
條件

基礎資料

專業知識

格式框架

分段
分門別類

大綱
填寫骨架



花更多時間建構指令
花更少時間修改內容



AI 協作觀念與認知
工具加速的思維

AI 創作步驟與技巧
增進效率的做法

上半場

下半場

下午



使用 AI的第三步：設定創作

創作風格的個人化設定，細膩打造偏向
你的內容風格與口吻，專屬於你的指令



風格
創作喜好

指令四大要素

主角
關鍵主體

情境
環境設定

受眾
溝通對象



主角是單一主體，卻不一定
是單一個角色

主角
關鍵主體

形容詞+動詞 +角色



情景是整體背景、場景、環
境，同時也包括氛圍與配角

情境
環境設定



天
大環境

土壤限制了樹林的模樣

國家 地理 天氣 時刻
文化邏輯 風土民情 限制喜好 行為模式



地
小空間

可以躺的地方就不要坐

場合 氛圍 商店 設施
看情況 讀空氣 守秩序 拍照去



人
旁邊誰

人在江湖，難免身不由己

關係

狀態

外觀 行為身分

反應 差距 感受

大方向
小細節



人
旁邊誰

人在江湖，難免身不由己

關係 母子、父母、兒女、主管、老闆、部屬、閨蜜、不熟的朋友

身分 律師、醫生、官員、警察、家長、長輩

外觀 西裝筆挺的人、有大片刺青的人、帶著識別證的人

行為 舉起手、大步邁進、搖頭晃腦、將手放在胸口上、嘴角上揚

狀態 坐在一輛車上、低頭用餐、大聲歌唱、排隊準備進場

反應 周圍的人都露出驚恐的表情、周圍的人都往門口處狂奔

差距 我們之間收入差了一大截、他很受歡迎而我總是陪襯

感受 他讓我很不舒服，他令我感到恐懼、他在身邊我很有安全感

大方向
小細節



創作風格多元化，必須要有
足夠的知識與嘗試

風格
創作喜好

無法定義風格，就從每次的選擇開始



看的人不同，呈現重點也會
不一樣

受眾
溝通對象

誘因
外在條件

認知
內在價值觀



使用 AI的第四步：微調參數

從源頭與結尾修整，讓大方向小細節都
變成你的模樣，一次次的回測靠近目標



品質下降，比 AI撰寫問題還嚴重



痕跡只是跡象，並不代表一定正確
寧可錯放，不可濫殺

看連接 找重複 判句型



你要改，才能成為主



文章風格一直很難調整，
該怎麼辦？變數一



出來的內容品質一直不太
好該怎麼辦？變數二



珍惜對於美好的感受
那是每個人無可取代的角落



思考即是堡壘
行動創造勝利



讓每個靈感，都有成為星空的可能



恭喜你的學習之路又完成了一課

有任何問題，歡迎發訊息給我



keyman@copywriter.com.tw

林育聖

0916598706

課後想找我
諮詢Ｘ合作Ｘ抖內
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